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二、说明、目录、图表目录

   保健品是保健食品的通俗说法。GB16740-97《保健（功能）食品通用标准》第3.1条将保健

食品定义为：&ldquo;保健（功能）食品是食品的一个种类，具有一般食品的共性，能调节人

体的机能，适用于特定人群食用，但不以治疗疾病为目的。&rdquo;所以在产品的宣传上，也

不能出现有效率、成功率等相关的词语。 保健食品的保健作用在当今的社会中，也正在逐步

被广大群众所接受。中国保健品市场各品类占比

   女性保健品品牌较多，我们在这里只是按照功效进行了分类。首先，是复合维生素类，现代

社会女性维生素缺乏，除了日常生活中多吃绿叶蔬菜，还应该通过复合维生素来补充。常见

的复合维生素品牌有21金维他，金施尔康等等。再次，安神补脑类的保健品可以改善记忆力

和睡眠，脑白金就属于安神补脑类保健品。保持女性雌性激素平衡，解决闭经问题的保健品

有乌鸡白凤丸和逍遥丸。另外，女性在25岁之后胶原蛋白流失，造成皮肤暗沉松弛，可以通

过胶原蛋白多肽粉来补充胶原蛋白。2016-2022年我国美容保健产品行业市场规模预测

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国妇女保健品行业分析与市场运营趋势报告》共十章。

首先介绍了中国妇女保健品行业市场发展环境、妇女保健品整体运行态势等，接着分析了中

国妇女保健品行业市场运行的现状，然后介绍了妇女保健品市场竞争格局。随后，报告对妇

女保健品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国妇女保健品行业发展趋势与投资预测

。您若想对妇女保健品产业有个系统的了解或者想投资中国妇女保健品行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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